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แนวปฏิบัติที่ดี  
เรื่อง  นวัตกรรมการออกแบบเชิงสร้างสรรค์ผ้าพิมพ์พฤกษาสู่อัตลักษณ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น : ผ้าพิมพ์
พฤกษาภูษาศิลป์เศรษฐกิจ BCG กลุ่มวิสาหกิจชุมชน GoodsLuksi ตำบลกำโลน อำเภอลานสกา  
จังหวัดนครศรีธรรมราช 
นำเสนอผลการดำเนินงานทีมี่แนวปฏิบัติที่ดี  (ระบุ 1 ด้าน) 

  ด้านการเรียนการสอน    ด้านการบริหารจัดการและการพัฒนาเทคโนโลยี 
  ด้านการพัฒนานักศึกษา    ด้านการพัฒนาท้องถิ่น 
  ด้านงานวิจัย     ด้านประกันคุณภาพการศึกษา 
  ด้านงานสร้างสรรค์     ด้านการบูรณาการงานตามพันธกิจ      
  ด้านการบริการวิชาการ    ด้านวิศวกรสังคม 
  ด้านการทะนุบำรุงศิลปวัฒนธรรม   ด้านการนำเทคโนโลยีมาใช้พัฒนางาน  

ชื่อคณะ / หน่วยงาน สถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยราชภัฏนครศรีธรรมราช 
      คณะทำงาน  ได้แก่  

  1)  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.จรุีภรณ์  นวนมุสิก ประธานกรรมการ 
  2)  ว่าที่ร้อยตรี ดร.จาตุรนต์ ชุติธรพงษ์  กรรมการ 
  3)  ดร.เบญจวรรณ นิลวงค์   กรรมการ 
  4)  ผศ.ดร.ตวงรัก รัตนพันธุ์   กรรมการ 
  5)  ผศ.อนุรักษ์  ตรีเพ็ชร    กรรมการ 
  6)  อ.ดร.ธราทิป ชัยมงคล    กรรมการ 
  7)  นางสาวเกษวรินทร์ เตระไชย   กรรมการ 
  8)  นางสาวจุฑาทิพย์ ส่งศรี   กรรมการ 
  9)  รองศาสตราจารย์ ดร.จุฑามาศ ศุภพันธ์  กรรมการและเลขานุการ 
ลักษณะของโครงการ     โครงการใหม่ 
ลักษณะของโครงการ     โครงการเดิมต่อเนื่อง  แสดงตารางเปรียบเทียบพัฒนาการที่เกิดข้ึน 

ตารางเปรียบเทียบพัฒนาการที่เกิดขึ้น 
ผลการดำเนินงานเดิม ผลการดำเนินงานที่พัฒนาขึ้น 
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เรื่อง นวัตกรรมการออกแบบเชิงสร้างสรรค์ผ้าพิมพ์พฤกษาสู่อัตลักษณ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น : ผ้าพิมพ์
พฤกษาภูษาศิลป์เศรษฐกิจ BCG กลุ่มวิสาหกิจชุมชน GoodsLuksi ตำบลกำโลน อำเภอลานสกา  
จังหวัดนครศรีธรรมราช 
                              ด้าน งานสร้างสรรค ์
                คณะ/หน่วยงาน  สถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยราชภัฏนครศรีธรรมราช 
 
1. วัตถุประสงค์  หลักการและเหตุผล  บทสรุปของโครงการ  (10 คะแนน) 
วัตถุประสงค์ 
 เพื่อพัฒนานวัตกรรมการออกแบบผ้าพิมพ์พฤกษาด้วยสีธรรมชาติสู่งานสร้างสรรค์สะท้อนอัต
ลักษณ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น ยกระดับคุณภาพผ้าพ้ืนถิ่นเศรษฐกิจ BCG ผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรม 
 
หลักการและเหตุผล   
 ยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศไทยในช่วงสองทศวรรษที่ผ่านมาได้ให้ความสำคัญกับการพัฒนาที่
ย ั ่ งย ืน โดยเช ื ่อมโยงเป ้าหมายการพัฒนาที ่ย ั ่ งย ืนขององค ์การสหประชาชาต ิ ( Sustainable 
Development Goals: SDGs) เข้ากับยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี และยุทธศาสตร์เกษตรและสหกรณ์ ระยะ 
20 ปี (พ.ศ. 2560–2579) ซึ่งล้วนตั้งอยู่บนหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง หลักการทรงงาน และแนว
พระราชดำริของพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช บรมนาถบพิตร ที่มุ่งเน้นการ
พัฒนาเชิงสมดุล คำนึงถึงสิ่งแวดล้อม สร้างความมั่นคงทางเศรษฐกิจและสังคมของประชาชนอย่างยืน
ยาว พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 10 ได้ทรงสืบสานพระราชปณิธานดังกล่าวผ่านแนวคิด “สืบ
สาน รักษา ต่อยอด” โดยทรงสนับสนุนให้ทุกสถาบันร่วมพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชน ทั้งด้าน
เศรษฐกิจ การศึกษา และสังคม  มหาวิทยาลัยราชภัฏนครศรีธรรมราชในฐานะ “มหาวิทยาลัยเพื่อการ
พัฒนาท้องถิ่น” ตามพระราชบัญญัติมหาวิทยาลัยราชภัฏ พ.ศ. 2547 จึงมีพันธกิจสำคัญในการเป็นกลไก
ถ่ายทอดองค์ความรู้ เทคโนโลยี และนวัตกรรม เพื่อยกระดับคุณภาพชีวิตประชาชนในพื้นที่ให้สามารถ
พึ่งพาตนเองได้อย่างยั่งยืน การดำเนินงานของมหาวิทยาลัยสอดคล้องกับยุทธศาสตร์การพัฒนาคนไทย
ให้มีคุณลักษณะตามพระบรมราโชบาย ได้แก่ มีทัศนคติที่ถูกต้อง มีความมั่นคงในชีวิต มีอาชีพ และเป็น
พลเมืองดี ซึ่งการศึกษาและการบริการวิชาการถือเป็นเครื่องมือหลักในการเสริมสร้างศักยภาพดังกล่าว   
ภายใต้แนวทางดังกล่าว มหาวิทยาลัยราชภัฏนครศรีธรรมราชได้ดำเนินงานวิจัยเกี ่ยวกับการใช้สี
ธรรมชาติและผ้าพ้ืนถิ่นมาอย่างต่อเนื่องกว่า 5 ปี รวมกว่า 7 โครงการ ทำให้เกิดฐานองค์ความรู้เกี่ยวกับ
การสกัดสีธรรมชาติ กระบวนการย้อม การพัฒนาผลิตภัณฑ์ และการสร้างนวัตกรชุมชน รวมถึงระบบ
การถ่ายทอดเทคโนโลยีที่ชัดเจน ส่งผลให้มหาวิทยาลัยมีศักยภาพสูงในการขยายผลการใช้ทรัพยากร
ท้องถิ่นพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก และเสริมสร้างชุมชนเข้มแข็งผ่านการบูรณาการงานวิจัย บริการวิชาการ 
และนวัตกรรม 



 จากผลงานที่ผ่านมาพบว่า การใช้สีธรรมชาติและงานผ้าพื้นถิ่นสามารถเป็นเครื่องมือสำคัญใน
การสร้างรายได้ให้ชุมชน เกิดการจ้างงาน และเป็นพื ้นที ่เร ียนรู ้ร ่วมกัน โดยเฉพาะในพื ้นที ่ท ี ่มี
ทรัพยากรธรรมชาติอุดมสมบูรณ์ เช่น ตำบลกำโลน อำเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ซึ่งเป็นพื้นที่
ต้นน้ำที่มีความหลากหลายทางชีวภาพของพืชพรรณที่เหมาะต่อการสกัดสีและสร้างลวดลายผ้าพิมพ์
พฤกษา กลุ่มวิสาหกิจชุมชน GoodsLuksi เป็นหนึ่งในชุมชนที่มีศักยภาพสูงด้านการผลิตผ้าพื ้นถิ่น 
โดยเฉพาะผ้าพิมพ์พฤกษา (Ecoprint) ที่ใช้ใบไม้ ดอกไม้ เปลือกไม้ในพื้นที่เป็นวัตถุดิบในการสร้างสรรค์
ลวดลายบนผืนผ้า  อย่างไรก็ตาม ชุมชน GoodsLuksi ยังเผชิญข้อจำกัดหลายประการ ได้แก่ ความไม่
คงทนของสี ความไม่สม่ำเสมอของลวดลาย การขาดทักษะด้านการออกแบบเชิงศิลปะ และการขาดอัต
ลักษณ์เฉพาะกลุ่ม ทำให้ผลิตภัณฑ์ยังไม่สามารถแข่งขันเชิงการตลาดได้อย่างเต็มศักยภาพ จึงมีความ
จำเป็นต้องพัฒนา “นวัตกรรมการออกแบบเชิงสร้างสรรค์ผ้าพิมพ์พฤกษา” ที่เชื ่อมโยงความรู้ด้าน
วิทยาศาสตร์สีธรรมชาติ ศิลปะการออกแบบ การจัดวางลวดลาย และระบบการผลิตที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม เพ่ือยกระดับคุณภาพผลิตภัณฑ์และสร้างอัตลักษณ์เฉพาะของกลุ่ม GoodsLuksi ให้โดดเด่น
ในตลาดเศรษฐกิจสร้างสรรค์  การพัฒนาผ้าพิมพ์พฤกษาตามโมเดลเศรษฐกิจ BCG (Bio–Circular–
Green Economy) ยังเป็นแนวทางสำคัญที่ช่วยให้ชุมชนใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า ลดของเสีย และเพ่ิม
มูลค่าทางเศรษฐกิจจากสิ่งที่มีอยู่ในท้องถิ่น ทั้งการใช้เศษใบไม้ การสกัดสีจากพืชพ้ืนถิ่น และการนำวัสดุ
เหลือใช้จากกระบวนการผลิตกลับมาใช้ซ้ำ ซึ่งสอดคล้องกับ SDG เป้าหมายที่ 8 เรื่องการจ้างงานที่มี
คุณค่าและการเติบโตทางเศรษฐกิจอย่างยั่งยืน โดยโครงการนี้มุ่งให้กลุ่ม GoodsLuksi กลายเป็นต้นแบบ
การใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างสร้างสรรค์และยั่งยืน  ในด้านสังคมและวัฒนธรรม การพัฒนาผ้าพิมพ์
พฤกษาภูษาศิลป์ GoodsLuksi ยังเป็นการอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น สร้างพื้นที่เรียนรู้ร่วมกัน และ
ส่งเสริมการทำงานแบบมีส่วนร่วมในชุมชน เกิดการถ่ายทอดองค์ความรู้ข้ามรุ่น การพัฒนานวัตกร
ท้องถิ่น และการรวมกลุ่มเพื่อขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในพ้ืนที่อย่างเข้มแข็ง ทั้งนี้ มหาวิทยาลัยราช
ภัฏนครศรีธรรมราชมีบทบาทสำคัญในการสนับสนุนวิชาการ ติดตามผล และพัฒนานวัตกรรมอย่าง
ต่อเนื่อง เพ่ือให้ชุมชนสามารถพ่ึงพาตนเองและขยายตลาดสินค้าได้ในอนาคต 
 ด้วยเหตุผลทั้งหมดนี้ จึงเกิดแนวคิดในการพัฒนา “นวัตกรรมการออกแบบเชิงสร้างสรรค์ผ้า
พิมพ์พฤกษาสู่อัตลักษณ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น : ผ้าพิมพ์พฤกษาภูษาศิลป์ GoodsLuksi” เพื่อเสริมสร้าง
ศักยภาพกลุ่มวิสาหกิจชุมชน GoodsLuksi ให้มีความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม เป็น
ต้นแบบของการใช้ทรัพยากรธรรมชาติสร้างมูลค่าเพ่ิมเศรษฐกิจ BCG เชื่อมต่อกับงานวิจัยและนวัตกรรม
ของมหาวิทยาลัย และสอดคล้องกับเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืนในระดับพ้ืนที่และระดับประเทศ 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทสรุปของโครงการ 
 โครงการ “นวัตกรรมการออกแบบเชิงสร้างสรรค์ผ้าพิมพ์พฤกษาสู่อัตลักษณ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น : 
ผ้าพิมพ์พฤกษาภูษาศิลป์เศรษฐกิจ BCG กลุ่มวิสาหกิจชุมชน GoodsLuksi” เป็นโครงการที่มุ่งพัฒนา
และยกระดับผลิตภัณฑ์ผ้าพิมพ์พฤกษาให้มีความโดดเด่นเชิงวัฒนธรรมและมีศักยภาพทางเศรษฐกิจ โดย
บูรณาการภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านพรรณพืชและวิถีชุมชนลุ่มน้ำคีรีวงเข้ากับองค์ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์ สี
ธรรมชาติ ศิลปะการออกแบบ และนวัตกรรมเชิงสร้างสรรค์ตามแนวคิดเศรษฐกิจ BCG (Bio–Circular–
Green Economy) เพื่อสร้างผลิตภัณฑ์ผ้าพิมพ์พฤกษาที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น สอดคล้องกับแนว
ทางการพัฒนาท้องถิ่นอย่างยั่งยืน ตลอดกระบวนการดำเนินงาน โครงการมุ่งเน้นการเสริมสร้างศักยภาพ
ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน GoodsLuksi ให้สามารถพึ่งพาตนเองในด้านการออกแบบ การผลิต การสร้าง
ลวดลายที่มีอัตลักษณ์ และการพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ รวมถึงการจัดการตลาดและการขยาย
เครือข่ายทางเศรษฐกิจ ทั้งนี้ การเน้นย้ำ “ผ้าพิมพ์พฤกษาภูษาศิลป์” มีเป้าประสงค์เพ่ือให้เกิดการพัฒนา
งานผ้าพิมพ์พฤกษาในฐานะ งานศิลป์บนผืนผ้า ที่สะท้อนรากเหง้าของภูมิปัญญาท้องถิ่นและวิถีชีวิตของ
คน–ป่า–น้ำ ในชุมชนลุ่มน้ำลานสกาอย่างลุ่มลึก  โครงการประกอบด้วยกิจกรรมหลัก 6 กิจกรรม โดยมี
กระบวนการพัฒนาแบบเป็นระบบ ได้แก่ การประชุมวางแผนร่วมกัน การถ่ายทอดนวัตกรรมสีธรรมชาติ
และเทคนิคผ้าพิมพ์พฤกษา การออกแบบลวดลายใหม่ การพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ การส่งเสริม
การตลาด และการสร้างชุมชนแห่งการเรียนรู้ ซึ่งก่อให้เกิดผลลัพธ์สำคัญต่อกลุ่ม GoodsLuksi ในหลาย
มิติ ทั้งด้านองค์ความรู้ อัตลักษณ์ท้องถิ่น เศรษฐกิจชุมชน และความยั่งยืนด้านสิ่งแวดล้อม  กิจกรรมการ
ถ่ายทอดนวัตกรรมสีธรรมชาติและเทคนิคผ้าพิมพ์พฤกษาเป็นหัวใจสำคัญของการพัฒนา โดยถ่ายทอด
องค์ความรู้ทั้งเชิงวิทยาศาสตร์และเชิงปฏิบัติ เช่น การสกัดสีจากพืชพรรณท้องถิ่น การเตรียมผ้า เทคนิค 
Ecoprint และการควบคุมคุณภาพ ทั้งยังมีการขยายผลสู่สถานศึกษาและนักศึกษามากกว่า 100 คน 
ส่งผลให้เกิดระบบการเรียนรู้ต่อเนื่องระหว่างมหาวิทยาลัย–ชุมชน–โรงเรียน และก่อให้เกิด “นักนวัตกร
ชุมชนรุ่นใหม่” ที่สามารถผลิตและถ่ายทอดองค์ความรู้ได้อย่างยั่งยืน  การพัฒนาลวดลายผ้าพิมพ์พฤกษา
ภูษาศิลป์ตามอัตลักษณ์ของลานสกา คืออีกหนึ่งผลสำเร็จสำคัญ โดยกลุ่ม GoodsLuksi ได้คิดค้นลวดลาย
ที่สะท้อนภูมิทัศน์ วิถีชีวิต และระบบนิเวศของลุ่มน้ำคีรีวง ได้แก่ ลวดลายพาราคีรี สักคีรี พฤกษาธาราคีรี 
วาราคีรี และอรุณคีรี ทั้งหมดเกิดจากการเลือกใช้พืชพรรณท้องถิ่น เช่น ใบยาง ใบสัก ใบลูกเนียง ใบ
โทงเทง และดอกไม้สีสันสดใส ผ่านการจัดวางลวดลายแบบศิลปะเชิงพฤกษา ทำให้ผลงานสะท้อนอัต
ลักษณ์ท้องถิ่นอย่างชัดเจนและสามารถสื่อสารเรื่องราวของชุมชนได้อย่างมีความหมาย  ในด้านเศรษฐกิจ
และการตลาด โครงการได้ส่งเสริมให้กลุ่ม GoodsLuksi พัฒนาช่องทางตลาดทั้งแบบออนไลน์และ
ออฟไลน์ ควบคู่กับการสร้างเครือข่ายความร่วมมือกับกลุ่มรัสติยาและกลุ่มนัยใบ ภายใต้แนวคิด “คู่ค้า –
คู่ขา–คู่แข่งขันเชิงสร้างสรรค์ (Co-opetition)” ซึ่งช่วยให้เกิดการแลกเปลี่ยนทักษะ ทรัพยากร และการ
ผลิตร่วมกัน รวมถึงการกระจายรายได้ในชุมชนอย่างมีประสิทธิภาพ ส่งผลให้กลุ่ม GoodsLuksi มี
ความสามารถในการผลิตชิ้นงานจำนวนมาก ตอบสนองความต้องการในตลาด และสามารถก้าวสู่การเป็น
ผู้ผลิตผ้าพิมพ์พฤกษาคุณภาพสูงในระดับภูมิภาค  ส่วนกิจกรรมการสร้างชุมชนแห่งการเรียนรู้ เป็นกลไก
สำคัญในการประสานความร่วมมือระหว่างมหาวิทยาลัยราชภัฏนครศรีธรรมราช–ชุมชน–ภาคีเครือข่าย 
เพื่อสร้าง Learning & Innovation Platform ทำให้กลุ่ม GoodsLuksi มีสภาพแวดล้อมที่เอื้อต่อการ
เรียนรู้ การพัฒนาองค์ความรู้ใหม่ และการต่อยอดงานสร้างสรรค์ เป็นผลให้กลุ่มสามารถยกระดับตนเอง



สู่การเป็นต้นแบบ “ศูนย์นวัตกรรมผ้าพิมพ์พฤกษาภูษาศิลป์ของลุ่มน้ำคีรีวง” ได้อย่างเด่นชัด   ผลลัพธ์
ของโครงการสามารถจำแนกเป็น 4 มิติหลัก ได้แก่  (1) มิติองค์ความรู้ : เกิดนวัตกรชุมชนรุ่นใหม่ พัฒนา
ความรู้ด้านสีธรรมชาติ เทคนิค Ecoprint และการออกแบบลวดลายใหม่  (2) มิติอัตลักษณ์ท้องถิ่น : 
ลวดลายผ้าพฤกษาภูษาศิลป์สะท้อนวิถีลุ่มน้ำลานสกา และเป็นเครื่องมือถ่ายทอดเรื่องราวของชุมชนได้
อย่างมีคุณค่า  (3) มิติเศรษฐกิจชุมชน : ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพสูงขึ้น เพ่ิมปริมาณการผลิต ขยายตลาด และ
เกิดเครือข่ายผู้ผลิต–ผู้ประกอบการร่วมพัฒนา (4) มิติความยั่งยืน BCG : ใช้ทรัพยากรชีวภาพอย่างรู้
คุณค่า ลดของเสียจากการผลิต และแปรรูปวัสดุเหลือใช้ให้เกิดผลิตภัณฑ์ใหม่ 
 โครงการ“นวัตกรรมการออกแบบเชิงสร้างสรรค์ผ้าพิมพ์พฤกษาสู่อัตลักษณ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น : 
ผ้าพิมพ์พฤกษาภูษาศิลป์เศรษฐกิจ BCG กลุ่มวิสาหกิจชุมชน GoodsLuksi” เป็นแบบอย่างของการบูร
ณาการองค์ความรู้สหวิทยาการเข้ากับภูมิปัญญาท้องถิ่นอย่างงดงาม ส่งผลให้กลุ่ม GoodsLuksi ได้รับ
การพัฒนาอย่างรอบด้าน ทั้งด้านองค์ความรู้ การออกแบบ การผลิต การตลาด และความเข้มแข็งของ
ชุมชน จนก้าวขึ้นเป็นต้นแบบ “นวัตกรรมผ้าพิมพ์พฤกษาภูษาศิลป์เศรษฐกิจ BCG ของภาคใต้” ที่พร้อม
ต่อยอดสู่การสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์และการพัฒนาท้องถิ่นอย่างมั่นคงและยั่งยืนในอนาคต 
2. กลยุทธ์ หรือปัจจัยที่นำไปสู่ความสำเร็จ  (20 คะแนน) 
 โครงการนวัตกรรมการออกแบบเชิงสร้างสรรค์ผ้าพิมพ์พฤกษาภูษาศิลป์เศรษฐกิจ BCG กลุ่ม
วิสาหกิจชุมชน GoodsLuksi ในการขับเคลื่อนกลุ่มวิสาหกิจชุมชน GoodsLuksi สู่การเป็นต้นแบบ “ผ้า
พิมพ์พฤกษาภูษาศิลป์” ภายใต้กรอบเศรษฐกิจ BCG นั้น ประสบความสำเร็จเนื่องจากการบริหารจัดการ
ความรู้ นวัตกรรม และภูมิปัญญาท้องถิ่นอย่างบูรณาการ โดยใช้กลยุทธ์หลากมิติเพื่อพัฒนาคุณภาพ
ผลิตภัณฑ์ สร้างอัตลักษณ์ เพ่ิมศักยภาพสมาชิก และขยายผลสู่การพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากอย่างแท้จริง 
บทความนี้นำเสนอปัจจัยเชิงยุทธศาสตร์ที่เป็นรากฐานของความสำเร็จดังกล่าว 5 ประการ ได้แก่ (1) การ
ใช้พืชพรรณท้องถิ่นเป็นฐานอัตลักษณ์ (2) กระบวนการถ่ายทอดนวัตกรรมแบบ “เรียนรู้–ลงมือทำ–
ออกแบบ” (3) การทำงานร่วมกันแบบ Co-creation ระหว่างมหาวิทยาลัยและชุมชน (4) การพัฒนาน
วัตกรชุมชน และ (5) การขยายช่องทางการตลาดร่วมสมัย ทั้งห้าประการนี้ทำงานประสานกันภายใต้
กรอบเศรษฐกิจ BCG และแนวคิดการพัฒนาท้องถิ่นอย่างยั่งยืน นำไปสู่การยกระดับกลุ่ม GoodsLuksi 
ให้เป็นต้นแบบงานผ้าพิมพ์พฤกษาเชิงสร้างสรรค์ของพ้ืนที่ลานสกาและของภาคใต้อย่างยั่งยืน 
 2.1. การใช้พืชพรรณท้องถิ่นเป็นฐานอัตลักษณ์ : ความงามที่ยึดโยงรากวัฒนธรรมและนิเวศ
ชุมชน  หนึ่งในปัจจัยสำคัญที่สุดที่สร้างความโดดเด่นให้แก่ผลงานของ GoodsLuksi คือการเลือกใช้
ทรัพยากรชีวภาพในพื้นที่กำโลนและลุ่มน้ำคีรีวงกว่า 20 ชนิด มาพัฒนาเป็นวัตถุดิบหลักในการผลิตผ้า
พิมพ์พฤกษา ได้แก่ ใบยางพารา ใบสัก ใบโทงเทง ดอกบัวตอง ใบลูกเนียง มะเดื่อปล้อง เปลือกไม้ และ
พืชท้องถิ่นอื่น ๆ ที่สะท้อนระบบนิเวศภูเขา–ลำธารของลานสกา การใช้พืชท้องถิ่นเหล่านี้ไม่เพียงสร้าง
เอกลักษณ์ด้านสีและลวดลาย แต่ยังช่วยเชื่อมโยงเรื่องราวของชุมชนกับภูมิปัญญาในการอยู่ร่วมกับ
ธรรมชาติ  การศึกษาวิจัยและสำรวจพืชพรรณอย่างเป็นระบบ ทำให้กลุ่มสามารถคัดเลือกพืชที่ให้สีและ
ลวดลายดี มีความคงทนสูง และเหมาะสมกับเทคนิคการพิมพ์พฤกษา (Ecoprint) กลายเป็น "ฐานองค์
ความรู้" ที่ชุมชนสามารถใช้พัฒนาคอลเล็กชันผ้าได้อย่างต่อเนื่อง ปัจจัยนี้มีความสำคัญยิ่งต่อการสร้าง
มูลค่าเพิ่มให้แก่ผลิตภัณฑ์ เพราะผลิตภัณฑ์ที่ผูกโยงกับทรัพยากรเฉพาะถิ่นจะมีมูลค่าเชิงวัฒนธรรมสูง 
และเป็นสินค้าที ่สามารถเล่าเรื ่อง (storytelling product) ได้อย่างลุ ่มลึก นอกจากนี้ กลยุทธ์นี ้ยัง



สอดคล้องกับแนวคิด Bioeconomy ในกรอบ BCG โดยใช้ทรัพยากรธรรมชาติให้เกิดประโยชน์สูงสุด 
ควบคู่กับการเก็บเกี่ยวอย่างยั ่งยืน ช่วยอนุรักษ์ความหลากหลายทางชีวภาพ และลดผลกระทบต่อ
สิ่งแวดล้อม เป็นการสร้างอัตลักษณ์อย่างสร้างสรรค์บนฐานความรับผิดชอบต่อธรรมชาติ 
 2.2. กระบวนการถ่ายทอดนวัตกรรมแบบ “เรียนรู้–ลงมือทำ–ออกแบบ” : การสร้างความรู้
ปฏิบัติที่นำไปใช้ได้จริง  การพัฒนาผ้าพิมพ์พฤกษาภูษาศิลป์ของ GoodsLuksi ไม่ได้เกิดขึ้นจากการ
อบรมเชิงทฤษฎี แต่เกิดจากกระบวนการเรียนรู้ที่เน้นการลงมือทำจริงในทุกขั้นตอน โครงการได้นำ
กระบวนการเรียนรู้แบบปฏิบัติการ (experiential learning) และการพัฒนาต้นแบบ (prototyping) มา
ใช้ควบคู่กับความรู้ทางวิทยาศาสตร์ เช่น การสกัดสีธรรมชาติ การเตรียมผิวผ้า การทำปฏิกิริยาโลหะมอร์
แดนท์ การอบ–นึ่งผ้า และการทดสอบความคงทนของสี 
การออกแบบกิจกรรมอบรมให้มี 3 ขั้นตอนอย่างเป็นระบบ ได้แก่ 

1. เรียนรู้ (Learning) – ศึกษาองค์ความรู้ด้านสีธรรมชาติ วิทยาศาสตร์เบื้องหลังการยึด
ติดของสี และองค์ประกอบศิลป์ในการจัดวางลาย 

2. ลงมือทำ (Doing) – ทดลองสกัดสี ทดลองพิมพ์ ทดลองจัดวางใบไม้ และจดบันทึก
สูตรอย่างเป็นระบบ 

3. ออกแบบ (Designing) – สร้างสรรค์ลวดลายใหม่ วางคอนเซปต์ผลิตภัณฑ์ ทดสอบซ้ำ
และพัฒนาคุณภาพ 
  กระบวนการดังกล่าวทำให้สมาชิกกลุ่ม GoodsLuksi พัฒนาทักษะเชิงลึก สามารถ
แก้ปัญหาได้ด้วยตนเอง และสร้างลวดลายที่มีคุณภาพ รวมถึงมีความม่ันใจที่จะผลิตสินค้าจำนวนมากโดย
คงมาตรฐานที่สม่ำเสมอ  ที่สำคัญคือ กระบวนการนี้สร้าง องค์ความรู้ภายในกลุ่ม (Tacit Knowledge) 
ซึ่งเป็นปัจจัยสำคัญของความยั่งยืน เพราะทำให้ความรู้ไม่สูญหายไปเม่ือไม่มีผู้เชี่ยวชาญจากภายนอก 
 2.3. การทำงานร่วมกันแบบ Co-creation ระหว่างมหาวิทยาลัยกับชุมชน : การประสานศาสตร์
สู่การออกแบบที่มีชีวิต Co-creation เป็นหัวใจสำคัญของโครงการ เนื่องจากช่วยหลอมรวมความรู้ทาง
วิชาการด้านศิลปะ การออกแบบ วิทยาศาสตร์ และนวัตกรรม เข้ากับภูมิปัญญาและรสนิยมของชุมชน 
โดยมีกระบวนการที่ชัดเจน ได้แก่  1)การประชุมวางแผนร่วม  2)การระดมสมองออกแบบดีไซน์  3)การ
ทดลองลวดลายร่วมกัน  4)การประเมินต้นแบบและปรับแก้  และ 5)การวางแผนผลิตจริง  ความร่วมมือ
นี้ทำให้ลวดลายผ้าพิมพ์พฤกษาของ GoodsLuksi มีความสวยงามเชิงศิลป์ สอดคล้องธรรมชาติท้องถิ่น 
และสามารถผลิตได้จริงในระดับชุมชน  ลวดลายต้นแบบทั้ง 5 ลาย ได้แก่ พาราคีรี – สักคีรี – พฤกษา
ธาราคีรี – วาราคีรี – อรุณคีรี เป็นผลลัพธ์ที่สะท้อนการร่วมออกแบบที่แท้จริง โดยแต่ละลายสื่อภาพวิถี
แห่งขุนเขา ธารน้ำ และพรรณพฤกษาที่งดงามของลานสกา ทั้งยังมีรูปแบบที่สามารถพัฒนาต่อยอดเป็น
ผลิตภัณฑ์หลากหลายประเภท เช่น เสื้อผ้า กระเป๋า ผ้าพันคอ และของใช้ร่วมสมัย  การทำงานแบบ Co-
creation ยังสร้างความผูกพันและความรู้สึกร่วมเป็นเจ้าของงาน (sense of ownership) ทำให้การ
พัฒนาเกิดขึ้นอย่างต่อเนื่องโดยไม่ขึ้นกับบุคคลใดบุคคลหนึ่ง 
 2.4. การพัฒนานวัตกรชุมชน : พลังคนรุ ่นใหม่ที ่เป็นกำลังหลักของความยั ่งยืน   หนึ ่งใน
ความสำเร็จเชิงโครงสร้างของ GoodsLuksi คือการพัฒนา “นวัตกรชุมชน (Community Innovators)” 
ที่สามารถทำหน้าที่ทั้งผู้ผลิต ผู้คิดค้น และผู้ถ่ายทอดความรู้ กลุ่มมีสมาชิกวัยหนุ่มสาวที่มีพลังการเรียนรู้
สูง จึงสามารถสร้างทักษะใหม่ได้รวดเร็ว โครงการได้สร้างระบบพ่ีเลี้ยง (mentoring) ให้สมาชิกที่มีความ



ชำนาญกลายเป็นผู้ถ่ายทอดความรู้ภายในกลุ่ม (train-the-trainer) ส่งผลให้เกิด 1)ผู้เชี่ยวชาญด้านสกัด
สี  2)ผู้เชี ่ยวชาญด้านการพิมพ์พฤกษา  3)ผู้ออกแบบลวดลายหลักของกลุ่ม  และ 4)ผู้จัดกิจกรรม 
Workshop เชิงพาณิชย์สำหรับนักท่องเที่ยวและโรงเรียน นวัตกรเหล่านี้เป็นกำลังสำคัญที่ทำให้ กลุ่ม
วิสาหกิจชุมชน GoodsLuksi สามารถดำเนินงานได้อย่างอิสระ ขยายกิจกรรมสู ่การท่องเที ่ยวเชิง
สร้างสรรค์ และสร้างอาชีพใหม่ให้คนในพื้นท่ี 
 2.5. การขยายช่องทางการตลาดร่วมสมัย จากผลงานชุมชนสู ่ผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์
ระดับพรีเมียม  การตลาดเป็นอีกหนึ่งปัจจัยสำคัญที่ทำให้ผ้าพิมพ์พฤกษาภูษาศิลป์ของกลุ่มวิสาหกิจ
ช ุมชน GoodsLuksi มีความเข ้มแข ็งและเต ิบโตอย ่างต ่อเน ื ่อง โดยใช ้กลย ุทธ ์ตลาดร ่วมสมัย 
(Contemporary Marketing) ที่ผสานทั้งออฟไลน์และออนไลน์ ได้แก่ 1.ช่องทาง Facebook และเพจ
ของกลุ่ม 2. การออกบูธงาน OTOP งานจังหวัด และงานส่งเสริมของภาครัฐ  3.ตลาดวิถีชุมชนในลาน
สกาและพ้ืนที่ใกล้เคียง  4.ความร่วมมือกับกลุ่มวิสาหกิจเครือข่าย เช่น รัสติยา และนัยใบ 
 โมเดลความร่วมมือระหว่างกลุ่มยังใช้แนวคิด “คู่ค้า–คู่ขา–คู่แข่งขันเชิงสร้างสรรค์” (Co-
opetition Model) คือ แข่งขันกันในด้านคุณภาพ แต่ร ่วมมือกันด้านตลาดและการผลิตเพื ่อเพ่ิม
ศักยภาพของเครือข่ายทั้งระบบ ตัวอย่างสำคัญ เช่น การที่ GoodsLuksi ผลิตผ้าพิมพ์พฤกษาให้กลุ่มรัสติ
ยาเพื่อนำไปตัดเย็บสินค้าพรีเมียม ทำให้เกิดการกระจายรายได้และสร้างความเข้มแข็งให้แก่ทั้งเครือข่าย 
กลยุทธ์นี้ส่งผลให้ผลิตภัณฑ์มีความหลากหลาย เข้าถึงผู้ซื้อกลุ่มใหม่ๆ และเพิ่มศักยภาพการแข่งขันใน
ตลาดงานศิลป์และงานหัตถกรรมร่วมสมัย ปัจจัยความสำเร็จของโครงการนี้เกิดจากการผสานองค์ความรู้
ท้องถิ่น วิทยาศาสตร์การย้อมสี การออกแบบเชิงสร้างสรรค์ การพัฒนาศักยภาพมนุษย์ และการสร้าง
ตลาดอย่างยั่งยืน ภายใต้กรอบเศรษฐกิจ BCG ทำให้กลุ่มวิสาหกิจชุมชน GoodsLuksi ก้าวจากกลุ่ม
ผู้ผลิตผ้าทั่วไป สู่การเป็นต้นแบบ “ผ้าพิมพ์พฤกษาภูษาศิลป์” ที่มีทั้งคุณค่าทางวัฒนธรรม คุณค่าเชิง
เศรษฐกิจ และคุณค่าเชิงนิเวศ  กลยุทธ์ทั้งห้านี้จึงถือเป็นแบบอย่างของการพัฒนาชุมชนที่สามารถขยาย
ผลได้ในพ้ืนที่อ่ืน และเป็นแรงบันดาลใจในการขับเคลื่อนงานสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรมของภาคใต้และของ
ประเทศในอนาคต (ภาพท่ี 1) (ตารางท่ี 1) 

 
ภาพที่ 1 กลยุทธ์ หรือปัจจัยที่นำไปสู่ความสำเร็จ   



ตารางที่ 1 รายละเอียดเชิงกลไก ปัจจัยสนับสนุน ดัชนีชี้วัด และข้อควรระวังของกลยุทธ์และปัจจัยที่
นำไปสู่ความสำเร็จ 
 
กลยุทธ์และปัจจัยท่ี
นำไปสู่ความสำเร็จ 

กลไกการปฏิบัติ ผลเชิงปฏิบัติ ตัวช้ีวัดความสำเร็จ ข้อควรระวัง 

1.การใช ้พ ืชพรรณ
ท้องถิ ่นเป็นฐานอัต
ลักษณ์ 

สำรวจและจัดทำ
ฐ า น ข ้ อ ม ู ล พื ช
พรรณในกำโลน
ก ว ่ า  2 0  ช นิ ด 
จ ั ด ล ำ ดั บ
คุณสมบัติ (สีที่ได้ 
ค ว า ม ค ง ท น 
ลวดลายที่เกิดจาก
การพ ิมพ ์ )  เ พ่ือ
คัดเล ือกวัตถุดิบ
หลักและกำหนดคู่
ส ีพื ้นฐานสำหรับ
คอลเล ็กช ันของ
กลุ่ม 

การใช้ใบยางพารา ใบ
สัก ใบโทงเทง ดอกบัว
ตอง ฯลฯ ทำให้เกิด
โทนสีและลวดลายที่
ส ื ่อเร ื ่องราวท้องถิ่น 
และสร ้างเร ื ่อง เล่ า 
(narrative) ประกอบ
ผลิตภัณฑ์ เพิ่มมูลค่า
ทางวัฒนธรรม 

จำนวนชนิดพืชที่ถูก
ใช้เป็นวัตถุดิบหลัก, 
ความสม่ำเสมอของ
โทนสี (ผลทดสอบ
ความคงทนต่อแสง/
การซัก), อัตราการ
ยอมร ับของล ูกค้า
ต่ออัตลักษณ์ (แบบ
ส ำ ร ว จ ค ว า ม พึ ง
พอใจ) 

ก า ร ใ ช ้ พื ช
ท ้ อ ง ถ ิ ่ น ต ้ อ ง
คำนึงถึงการเก็บ
อย่างยั่งยืน (ไม่
ท ำ ล า ย
ทรัพยากร) และ
ต ร ว จ ส อ บ
ฤดูกาลผลิตเพ่ือ
ไ ม ่ ใ ห ้ เ กิ ด
ผลกระทบต่ อ
ค ว า ม
หลากหลายทาง
ชีวภาพ 

2 .  ก า ร ถ ่ า ยทอด
เ ท ค โ น โ ล ย ี แ บ บ 
“เรียนรู้–ลงมือทำ–
ออกแบบ” 

ห ล ั ก ส ู ต ร ผ ส ม
ระหว ่างความรู้
เช ิงวิทยาศาสตร์ 
(การสกัดและตรึง
ส ี )  ก ั บ ก า ร
อ อ ก แ บ บ เ ชิ ง
ปฏ ิบ ัต ิ  (การจัด
ว า ง พ ื ช  ก า ร
ท ด ล อ ง ล า ย 
เทคน ิคการห ่ม/
ต้ม/อบ) ใช้วิธีการ
เ ร ี ย น ร ู ้ แ บ บ
ทดลอง (iterative 
prototyping) 
และบ ันท ึกส ูตร
อย่างเป็นระบบ 

ส ม า ช ิ ก พ ั ฒ น า
ความสามารถในการ
ปรับสูตรสี แก้ปัญหา
ในกระบวนการจริง 
แ ล ะ อ อ ก แ บ บ
ลวดลายที ่ทำซ ้ำได้  
( reproducible 
process) ส ่ ง ผ ล ใ ห้
คุณภาพผลิตภัณฑ์มี
ความสม่ำเสมอและ
ป ร ิ ม า ณ ก า ร ผ ลิ ต
เพ่ิมข้ึน 

จำนวนชั ่วโมงการ
ฝึกอบรม, อัตราการ
ผ ่ า น ม า ต ร ฐ า น
คุณภาพของชิ้นงาน, 
จำนวนต ้นแบบที่
ผ ่ านการทดสอบ , 
จำนวนผู ้ถ ่ายทอด
ความรู้ภายในกลุ่ม 

ต้องสร้างระบบ
บ ั น ท ึ ก ส ู ต ร 
( recipe log) 
แ ล ะ ค ู ่ มื อ
ม า ต ร ฐ า น 
( SOP) เ พ่ื อ
ป ้ อ ง ก ั น ก า ร
ส ู ญ เ ส ี ย อ ง ค์
ค ว า ม ร ู ้ เ มื่ อ
สมาชิกเปลี ่ยน
หรือย้าย 



กลยุทธ์และปัจจัยท่ี
นำไปสู่ความสำเร็จ 

กลไกการปฏิบัติ ผลเชิงปฏิบัติ ตัวช้ีวัดความสำเร็จ ข้อควรระวัง 

3. การทำงานแบบ 
Co-creation 
ร ะ ห ว ่ า ง
มหาว ิทยาล ัยและ
ชุมชน 

กระบวนการร่วม
ออก แ บ บ  ( co-
design 
workshops) ที ่มี
น ั ก อ อ ก แ บ บ 
น ั ก ว ิ จ ั ย  แ ล ะ
ส ม า ชิ ก 
GoodsLuksi 
ร ่ ว ม ก ั น ร ะ ด ม
แนวคิด ทดลอง
ต ั ว อ ย ่ า ง  แ ล ะ
ประเมินผลงานใน
สนามจริง ทำให้มี
การฟีดแบ็กแบบ
ร ว ด เ ร ็ ว แ ล ะ
ส อ ด ค ล ้ อ ง กั บ
บริบท 

ล ว ด ล า ย แ ล ะ
ผลิตภัณฑ์ที ่ ได ้ม ีทั้ง
ความงามเช ิ งศ ิลป์
และความเหมาะสม
เ ช ิ ง ผ ล ิ ต ภ า พ 
(manufacturability) 
นำไปส ู ่การยอมรับ
ทางสังคมและตลาด
ได้เร็วขึ้น 

จำนวน workshop 
ร่วม, ระดับความพึง
พอใจของชุมชนต่อ
การร่วมออกแบบ , 
จำนวนผล ง านที่
ผ ่ า น ก า ร ใ ห้
คำแนะนำและนำสู่
การผลิตจริง 

การจ ั ดสมดุ ล
อำนาจความรู้
ต ้ อ ง
ระม ัดระว ั ง—
หลีกเลี่ยงการตั้ง
ก ร อ บ ก า ร
ออกแบบจาก
นักวิชาการเพียง
ฝ่ายเดียว ควร
ให้ชุมชนเป็นผู้
กำก ับท ิศทาง
ทางวัฒนธรรม 

4. การพัฒนานวัต
กรชุมชน 

คัดเลือกสมาชิกที่
ม ี ศ ั กยภาพ เชิ ง
เทคนิคและสอน
เป ็นร ุ ่ น  ( train-
the-trainer) ใ ห้
ส า ม า ร ถ เ ป็ น
ผู้สอนภายในกลุ่ม 
จ ั ด ร ะ บ บ 
mentoring แล ะ 
peer review ใ น
กระบวนการผลิต
และออกแบบ 
 
 
 
 

เกิดการถ่ายทอดองค์
ความรู ้แบบต่อเนื ่อง 
สมาชิกกลุ ่มสามารถ
ค ิ ด ค ้ น ล า ย ใ ห ม่  
ควบคุมคุณภาพ และ
ออกแบบก ิ จกรรม
อบรมเช ิ งพาณ ิชย์  
( workshop) เ พ่ื อ
สร้างรายได้รอง 

จำนวน “นวัตกร” 
ท ี ่ผ ่านการร ับรอง
ภายในกลุ่ม, จำนวน 
workshop ท ี ่ จั ด
โดยกล ุ ่ม , จำนวน
ผ ู ้ เ ข ้ า ร ่ ว ม 
workshop ท ี ่ เ ป็ น
แหล่งรายได้ใหม่ 

ต ้ อ ง ม ี ร ะ บ บ
ร ั บ ร อ ง
ม า ต ร ฐ า น
ภายในและการ
ประเมินทักษะ 
เ พ ื ่ อ ใ ห ้ ก า ร
ถ ่ า ย ท อ ด มี
มาตรฐานและ
คุณภาพ 



กลยุทธ์และปัจจัยท่ี
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5. การขยายช่องทาง
ตลาดร่วมสมัยและ
ส ร ้ า ง เ ค ร ื อ ข ่ า ย
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

พ ั ฒ น า
แ พ ล ต ฟ อ ร์ ม
ก า รตล าดแบบ
ผสมประกอบด้วย
การจ ัดการ เพจ 
Facebook ก า ร
ร ่ วมบ ู ธอ ี เ วนต์  
การขายในตลาด
วิถีชุมชน และการ
เ ช ื ่ อ ม โ ย ง กั บ
ร ้ า นค ้ า ท ี ่ ต อบ
โจทย ์ ตลาดพรี
เม ียม ผสานกล
ยุทธ์ branding ที่
เน้นเรื ่อง “ที่มา–
เร ื ่องเล ่า–ความ
ยั่งยืน” 

ขยายกลุ ่มผ ู ้บร ิโภค 
เพิ่มมูลค่าสินค้า และ
ลดความเส ี ่ ย งทาง
การตลาดผ ่านการ
ก ร ะ จ า ย ช ่ อ ง ท า ง
จ ำ ห น ่ า ย  อ ี ก ทั้ ง
เครือข่ายกับกลุ่มรัสติ
ยาและนัยใบช่วยให้
เกิดความยืดหยุ ่นใน
ก า ร ผ ล ิ ต แ ล ะก า ร
เข้าถึงลูกค้ากลุ่มต่างๆ 

ยอดขายต่อช่องทาง
, ราคาขายเฉลี่ยต่อ
ชิ้น, จำนวนคำสั่งซื้อ
ซ้ำ, อัตราการเติบโต
ของลูกค้ารายใหม่ 

ต้องรักษาความ
สมดุลระหว ่าง
การเพิ่มปริมาณ
การผลิตกับการ
คงคุณภาพ และ
หล ีกเล ี ่ยงการ
ล ด ท อ น อั ต
ล ั ก ษ ณ ์ ใ น
ก ร ะบ ว น ก า ร
ปรับสเกล 

 
3. วิธีปฏิบัติที่ดี  (วิธีการ/กระบวนการ/แนวทางการดำเนินงานตามหลัก PDCA)  (50 คะแนน) 
 วิธีปฏิบัติที่ดีนวัตกรรมการออกแบบเชิงสร้างสรรค์ผ้าพิมพ์พฤกษาภูษาศิลป์ กลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
GoodsLuksi (ภาพท่ี 2) 
 

 
ภาพที่ 2 วิธีปฏิบัติที่ดีนวัตกรรมการออกแบบเชิงสร้างสรรค์ผ้าพิมพ์พฤกษาภูษาศิลป์ 



 
P — Plan : ขั้นวางแผน (Planning) การวางรากฐานอย่างรอบด้าน) 
 กระบวนการวางแผนของ GoodsLuksi ไม่ได้เป็นเพียงการจัดทำตารางงาน แต่เป็นการสร้าง 
“ฐานความคิดร่วม” ระหว่างชุมชนและมหาวิทยาลัยเพื่อกำหนดทิศทางการพัฒนาผ้าพิมพ์พฤกษาภูษา
ศิลป์ให้ชัดเจนและสอดคล้องกับภูมิสังคมของกำโลนและลุ่มน้ำคีรีวง โดยเน้นรายละเอียดเชิงลึกดังนี้ 
 1) การสำรวจบริบทพื้นที่และฐานทรัพยากรธรรมชาติอย่างเป็นระบบ  กระบวนการสำรวจเริ่ม
จากการลงพ้ืนที่เพ่ือศึกษาความหลากหลายทางชีวภาพของตำบลกำโลน อำเภอลานสกา ซึ่งเป็นพ้ืนที่ที่มี
ความชุ่มชื้นสูง ติดเทือกเขานครศรีธรรมราช จึงอุดมไปด้วยใบไม้ เปลือกไม้ และดอกไม้หลากชนิด เช่น   
ใบยางพารา  ใบสัก  ใบโทงเทง  ใบลูกเนียง  มะเดื่อปล้อง ใบหูกวาง  ดอกดาวเรือง ดอกบัวตอง เป็นต้น  
ทีมวิจัยและชุมชนร่วมกันวิเคราะห์คุณสมบัติทางสี (Color Pigment) ลวดลาย (Texture) ความทนทาน
ต่อความร้อน ความเข้มของน้ำฝาด (Tannin) และการยึดติดของสี (Mordanting property) ของพืชแต่
ละชนิด เพื่อจัดทำ “ฐานข้อมูลพืชพรรณชุมชน (Local Botanical Database)” เป็นครั้งแรกของกลุ่ม  
ผลการสำรวจทำให้กลุ่มสามารถเลือกวัตถุดิบได้อย่างเหมาะสมกับการผลิตเชิงนวัตกรรม และเป็น
จุดเริ่มต้นของการสร้าง “อัตลักษณ์ลุ่มน้ำคีรีวงบนผืนผ้า” 
 2) การวิเคราะห์ศักยภาพของสมาชิกกลุ่ม GoodsLuksi  ทีมวิจัยทำการเก็บข้อมูลด้าน ทักษะ
งานคราฟต์ ความถนัดด้านการออกแบบ ความเข้าใจเรื ่องธรรมชาติและพืชพรรณ ทักษะการตลาด
ออนไลน์ และความพร้อมของอุปกรณ์และพื้นที่ทำงาน  ข้อมูลนี้ทำให้เกิด แผนการจัดบทบาทภายใน
กลุ่ม (Role Allocation) เช่น ผู้เชี่ยวชาญสกัดสี ผู้จัดวางลวดลาย ผู้ควบคุมกระบวนการนึ่ง/ระเหยสี ผู้
ตัดเย็บ ผู้ดูแลการตลาดและสื่อสังคมออนไลน์  ทำให้การพัฒนามี “ต้นทุนมนุษย์” ที่มั่นคงและต่อยอดได้ 
 3) การประชุมวางแผน 2 ระดับอย่างเป็นระบบ 
 ระดับท่ี 1 : ทีมวิจัยวางแผนโครงสร้างโครงการ  กำหนดกรอบเวลา 12 เดือน  กำหนดกิจกรรม 
6 โมดูลหลัก วิเคราะห์ความเสี่ยง เช่น สภาพอากาศ ความชื้นของใบไม้ ฤดูกาล และการวางกลยุทธ์ 
BCG และ Circular Economy 
 ระดับที่ 2 : ประชุมร่วมกับชุมชน GoodsLuksi  มีการอธิบายรายละเอียดโครงการให้สมาชิก
เข้าใจตรงกัน  เปิดเวทีแลกเปลี่ยนปัญหาและความต้องการของกลุ่ม  มีการกำหนดแผนงานร่วมกันแบบ 
“ชุมชนมีส ่วนร่วม (Participatory Agenda Setting)”  และจัดทำแผนปฏิบัต ิการรายเดือนระบุ
ผู้รับผิดชอบในแต่ละกิจกรรม  ผลลัพธ์ที่เกิดขึ้นสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน GoodsLuksi เกิดความรู้สึก
เป็นเจ้าของโครงการและเข้าใจทิศทางการพัฒนาอย่างชัดเจน 
 4) การวางแผนนวัตกรรมลวดลายและผลิตภัณฑ์ต้นแบบ  ทีมวิจัยและชุมชนร่วมตั้งเป้าหมาย
พัฒนาลวดลายที่สะท้อน “ตัวตนของลุ่มน้ำคีรีวง” ซึ่งนำไปสู่การสร้างลายทั้ง 5 ลวดลาย ได้แก่  พารา
คีรี, สักคีรี, พฤกษาธาราคีรี, วาราคีรี, อรุณคีรี  พร้อมออกแบบผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่สอดคล้องกับตลาด 
ได้แก่  ผ้าพันคอ กระเป๋า หมวก เสื้อยืด ชุดสตรี และของใช้ร่วมสมัย 
D — Do : ขั้นดำเนินงาน (Doing) เผยศักยภาพผ่านการลงมือจริง) 
 ระยะลงมือปฏิบัติเป็นการทำงานเข้มข้นที่ผสานศาสตร์งานคราฟต์ ศาสตร์พืชพรรณ และ
นวัตกรรมสีธรรมชาติ ผ่านกิจกรรมหลักดังต่อไปนี้ 



 1) การถ่ายทอดเทคโนโลยีแบบ “เรียนรู้–ทดลอง–สร้างสรรค์”การอบรมปฏิบัติการเข้มข้น 
(Workshop Intensive) ครอบคลุมเรื่อง  เทคนิคการสกัดสีจากพืชแต่ละชนิด  การเตรียมผิวผ้าให้เหมาะ
กับการยึดสี  เทคนิคมอร์แดนต์ (Mordanting)  การจัดวางใบไม้แบบธรรมชาติ (Natural Composition)  
การม้วนและการห่อผ้า  การใช้ความร้อนและไอน้ำควบคุมสี  และการแก้ปัญหาเฉพาะหน้า เช่น สีไม่ติด 
ใบไม้ไหม้ สีเลอะ  โดยสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน GoodsLuksi ได้ฝึกปฏิบัติจริงทุกข้ันตอนจนเกิดความ
ชำนาญ และบันทึกผลการทดลองเพ่ือพัฒนากระบวนการผลิตให้เหมาะสมกับสภาพพ้ืนที่ 
 2) การออกแบบลวดลายเชิงสร้างสรรค์ร่วมกัน (Co-Creation Design Process)  โดยการใช้
ข้อมูลพืชพรรณท้องถิ่นมาคัดเลือกชนิดใบไม้ให้สอดคล้องกับเรื่องเล่าชุมชน  การทดลองจัดวางลวดลาย
หลายแบบ เช่น ลายรวมจุด ลายแนวตั้ง ลายระเบียบแบบเรขาคณิต  การทำการทดลองซ้ำหลายครั้ง
เพื่อให้ได้ลวดลายที่ผลิตซ้ำได้และมีเสถียรภาพของสี  และเกิดลวดลายเฉพาะกลุ่ม 5 ลวดลายดังกล่าว  
ผลลัพธ์ที่เกิดขึ้น ได้ลวดลายของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน GoodsLuksi ที่มีเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมและ
สะท้อนระบบนิเวศลุ่มน้ำคีรีวง 
 3) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบและการใช้เศษวัสดุให้เกิดมูลค่าเพิ่ม   ตามแนวคิด Circular 
Economy กลุ่มได้ใช้เศษวัสดุเหลือทิ้ง เช่น เศษผ้าจากการตัดงาน  ใบไม้ใช้แล้วนำไปผลิตเป็น กระเป๋า
ตัดปะ (Patchwork)  ปกสมุด  กรอบรูป  ผ้าบาติกสีธรรมชาติ  ช่วยลดขยะและสร้างรายได้เพ่ิม 
 4) การสร้างนักนวัตกรชุมชน (Local Innovation Developer)  แกนนำกลุ่มได้รับการพัฒนา
ทักษะขั ้นสูง เช่น ออกแบบลายใหม่ สกัดสีขั ้นลึก ควบคุมคุณภาพสินค้า ทำหน้าที ่ว ิทยากรจัด 
Workshop  ถ่ายทอดความรู้ให้เด็กและเยาวชน  ส่งผลให้กลุ่มมีบุคลากรที่สามารถขับเคลื่อนการพัฒนา
อย่างต่อเนื่องโดยไม่พ่ึงพาภายนอก 
 5) การพัฒนาช่องทางการตลาดร่วมสมัย  กลุ่มมีการพัฒนา  เฟซบุ๊กแฟนเพจ คอนเทนต์เล่า
เรื่องลวดลายและกระบวนการผลิต  การถ่ายภาพสินค้าอย่างมืออาชีพ  การเข้าร่วมงานแสดงสินค้า  
ความร่วมมือด้านตลาดกับเครือข่าย  ทำให้ผลิตภัณฑ์เข้าถึงลูกค้ารุ่นใหม่และตลาดนักท่องเที่ยวได้ดีขึ้น 
C — Check : ขั้นตรวจสอบ (Checking) ประเมินคุณภาพและความก้าวหน้าอย่างเป็นระบบ) 
 การตรวจสอบคุณภาพเป็นขั้นตอนสำคัญเพื่อให้ผ้าพิมพ์พฤกษามีความคงทน สวยงาม และเป็น
มาตรฐานเหมือนกันทุกผืน โดยมีการตรวจสอบหลายด้าน ได้แก่ 
 1) การควบคุมคุณภาพผลิตภัณฑ์ (Product Quality Control)  ตรวจสอบความคงทนของสี  
ความสม่ำเสมอของลวดลาย  ความคมชัดของเส้นใบ  การเย็บประกอบที่เรียบร้อย  ตรวจความชื้นเพ่ือ
ป้องกันเชื้อรา  และความตรงตามแบบของผลิตภัณฑ์ต้นแบบ โดยสินค้าที่ไม่ผ่านการประเมินจะถูก
ส่งกลับไปแก้ไขหรือถอดออกจากชุดผลิต 
 2) การประเมินกระบวนการผลิต (Process Evaluation)  มีการประเมินขั้นตอนที่ใช้เวลานาน
หรือทำให้เกิดของเสีย  ประเมินอัตราการสิ้นเปลืองพืชพรรณ  ประเมินการสกัดสีว่ามีความสม่ำเสมอ
หรือไม ่ และการบันทึกผลทุกครั้งเพื่อใช้ปรับปรุงต่อเนื่อง 
 3) การประเมินผลด้านการเรียนรู้ของสมาชิก  ประเมินจากความสามารถในการสกัดสีด้วย
ตนเอง  ความสามารถในการออกแบบลวดลาย  ความแม่นยำในการควบคุมอุณหภูมิ ทักษะการทำงาน
ร่วมกัน  และความสามารถในการถ่ายทอดความรู้แก่ผู้อื ่น  ผลการประเมินชี้ว่ากลุ่มมีความก้าวหน้า
ชัดเจน และเกิด “แกนนำด้านนวัตกรรม”  



 4) การประชุมทบทวนร่วมประจำเดือน  กลุ่มร่วมกันตรวจทานความก้าวหน้า ปัญหา และวาง
แนวทางแก้ไข เช่น  ปัญหาฝนตกทำให้ใบไม้ชื้น  ปัญหาสีซีดจางในบางชนิด  ความต้องการวัตถุดิบเพ่ิม
จากตลาด และความต้องการพัฒนาลายใหม่ตามคำสั่งซื้อ การทบทวนนี้ทำให้การพัฒนามีความคล่องตัว
และมีประสิทธิภาพ 
A — Act : ขั้นปรับปรุงและพัฒนา (Acting) ยกระดับสู่นวัตกรรมและความยั่งยืน)  ขั้นตอนสุดท้าย
คือการนำผลการประเมินมาปรับปรุงให้ดียิ่งขึ้นและขยายผลอย่างยั่งยืน ดังนี้ 
 1) การปรับปรุงสูตรสีและกระบวนการสกัด  จากการตรวจสอบคุณภาพ กลุ่มได้ปรับอุณหภูมิ
การนึ่ง  ปรับเทคนิคมอร์แดนต์เพื่อเพ่ิมความคงทน  ทดลองใช้พืชชนิดใหม่เพ่ือให้เกิดเฉดสีแตกต่าง  และ
ปรับเวลาในการอบไอน้ำให้เหมาะสม  ทำให้ผ้าพิมพ์พฤกษามีความทนทานและคุณภาพดีขึ้นมาก 
 2) การพัฒนาคอลเล็กชันใหม่ ๆ อย่างต่อเนื่อง จากลายเดิม 5 ลาย กลุ่มเริ่มพัฒนาคอลเล็ก
ชันฤดูกาล คอลเล็กชันระบบนิเวศ คอลเล็กชันลุ ่มน้ำคีรีวง และคอลเล็กชันเฉพาะเทศกาล ทำให้
ผลิตภัณฑ์มีความหลากหลายและตอบโจทย์ตลาดมากขึ้น 
 3) การขยายผลสู่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  GoodsLuksi มีการจัดกิจกรรม Workshop ผ้า
พิมพ์พฤกษาให้กับนักท่องเที่ยว  กิจกรรมเรียนรู้สำหรับโรงเรียน  และหลักสูตรสั้นสำหรับมหาวิทยาลัย  
สิ่งเหล่านี้นำไปสู่รายได้ใหม่และการเป็น “ศูนย์เรียนรู้ผ้าพิมพ์พฤกษาเชิงสร้างสรรค์” ของพ้ืนที่ลานสกา 
 4) การพัฒนาการตลาดระยะยาว  กลุ่มได้วางแผน  พัฒนาบรรจุภัณฑ์  พัฒนาคาแร็กเตอร์แบ
รนด์  ใช้ Storytelling สื่อสารเรื่องราวลุ่มน้ำคีรีวง และเปิดตลาดสำหรับสินค้าไลฟ์สไตล์และของฝาก
ระดับจังหวัด  ทำให้สินค้ามีภาพลักษณ์มืออาชีพและเข้าถึงตลาดกว้างขึ้น 
 การดำเนินงานของ GoodsLuksi ตามหลัก PDCA ทำให้กลุ่มก้าวจาก “ผู้ผลิตผ้าพิมพ์พฤกษา” 
สู่การเป็น ผู้สร้างนวัตกรรมผ้าพิมพ์พฤกษาภูษาศิลป์ของภาคใต้ที่มีอัตลักษณ์ท้องถิ่นชัดเจน มีคุณภาพ 
และยั่งยืน สอดคล้องกับโมเดลเศรษฐกิจ BCG และตอบโจทย์การพัฒนาชุมชนฐานรากอย่างแท้จริง 
 
4. หลักฐานที่แสดงให้เห็นถึงการนำแนวปฏิบัติที่ดีไปใช้  หรือหลักฐานความสำเร็จ  (50 คะแนน) 
 โครงการนวัตกรรมการออกแบบเชิงสร้างสรรค์ผ้าพิมพ์พฤกษาสู่อัตลักษณ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น : 
ผ้าพิมพ์พฤกษาภูษาศิลป์เศรษฐกิจ BCG กลุ่มวิสาหกิจชุมชน GoodsLuksi ตำบลกำโลน อำเภอลานสกา  
จังหวัดนครศรีธรรมราชได้สะท้อนให้เห็นถึงพลังของการบูรณาการองค์ความรู้ นวัตกรรม และภูมิปัญญา
ท้องถิ่นสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ที่ตอบโจทย์เศรษฐกิจฐานรากอย่างเป็นรูปธรรม โดยโครงการ
ม ุ ่ ง เน ้นการพ ัฒนากล ุ ่มว ิสาหก ิจช ุมชน GoodsLuksi ตำบลกำโลน อำเภอลานสกา จ ังหวัด
นครศรีธรรมราช ให้เป็นต้นแบบในการใช้ทรัพยากรธรรมชาติในพื้นที่ เช่น ใบไม้ ดอกไม้ เปลือกไม้ และ
ฐานพืชพรรณของลุ่มน้ำคีรีวง มาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ผ้าพิมพ์พฤกษาเชิงสร้างสรรค์ที่มีเอกลักษณ์
เฉพาะถิ่น โดยยึดหลักเศรษฐกิจ BCG ที่เน้นการใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า การหมุนเวียนวัสดุเหลือทิ้ง และ
การลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม  ตลอดระยะเวลาโครงการ มีกิจกรรมสำคัญ 6 กิจกรรมที่ขับเคลื่อนการ
ถ่ายทอดองค์ความรู้และการยกระดับศักยภาพของชุมชน ซึ่งแต่ละกิจกรรมได้สร้างผลลัพธ์เชิงประจักษ์
ให้กับกลุ่ม GoodsLuksi ทั้งในด้านทักษะการผลิตผ้าพิมพ์พฤกษา การออกแบบลวดลาย การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ การตลาด การสร้างนักนวัตกรท้องถิ่น และการสร้างชุมชนแห่งการเรียนรู้เชิงนวัตกรรม 



 1. การวางแผนร่วมกัน: การสร้างฐานคิดชุมชนที ่เข้มแข็ง  กิจกรรมประชุมวางแผนการ
ดำเนินงานร่วมกับนักวิจัยและชุมชนส่งผลให้กลุ่ม GoodsLuksi ได้เรียนรู้การวางแผนงานแบบมีส่วนร่วม 
สามารถกำหนดเป้าหมาย วิธีดำเนินงาน และลำดับขั้นตอนต่าง ๆ ได้อย่างเป็นระบบ การเข้าร่วมประชุม
วางแผนทั้ง 2 รอบ—ระหว่างทีมวิจัย และระหว่างทีมวิจัยกับชุมชน—ช่วยให้กลุ่มมีความชัดเจนในแนว
ทางการทำงาน มีแผนการดำเนินงานประจำปี และสามารถรับบทบาทของ “ผู้ร่วมวิจัยภาคประชาชน” 
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ (ภาพท่ี 3) 

  
ภาพที่ 3 การประชุมวางแผนการทำงานระหว่างทีมวิจัย และระหว่างทีมวิจัยกับชุมชน 
 2. การถ่ายทอดนวัตกรรมสีธรรมชาติและกระบวนการผลิตผ้าพิมพ์พฤกษา การถ่ายทอด
นวัตกรรมการผลิตผ้าพิมพ์พฤกษาด้วยสีธรรมชาติถือเป็นแกนหลักของโครงการ โดยเฉพาะการอบรม
ภาคปฏิบัติให้กับกลุ่ม GoodsLuksi ณ ตำบลกำโลน ระหว่างวันที่ 26–28 กรกฎาคม 2568 ซึ่งทำให้
สมาชิกได้รับความรู้เชิงวิทยาศาสตร์เกี่ยวกับการสกัดสี การเตรียมผ้า การพิมพ์ การยึดติดของสี ตลอดจน
เทคนิคการควบคุมคุณภาพ โดยมีผู้เข้าร่วมรวม 50 คนจากหลายหน่วยงาน  นอกจากนี้ โครงการยัง
ขยายผลสู่สถานศึกษาและนักศึกษามหาวิทยาลัยกว่า 100 คน ทำให้เกิด “วงจรการเรียนรู้” ที่ผ่านจาก
มหาวิทยาลัย สู่ชุมชน และย้อนกลับมาสู่โรงเรียน เป็นการสร้างผลกระทบทางการศึกษาที่ขยายตัวอย่าง
ต่อเนื่อง  สำหรับกลุ่ม GoodsLuksi การมีส่วนร่วมในกระบวนการถ่ายทอดเทคโนโลยีทำให้เกิด  ทักษะ
ใหม่ในการผลิตผ้าพิมพ์พฤกษาที่มีคุณภาพสูงขึ้น  ความมั่นใจในการสร้างสรรค์ผลงานที่เป็นเอกลักษณ์  
ความสามารถในการทำงานเป็นทีมและแบ่งบทบาทภายในกลุ่ม   โครงการยังช่วยสร้าง “นักนวัตกร
ชาวบ้าน” ของกลุ่ม GoodsLuksi ที่สามารถถ่ายทอดความรู้ต่อให้ผู้อื่นได้ เป็นการยกระดับศักยภาพ
ชุมชนอย่างยั่งยืน(ภาพท่ี 4) 

 
ภาพที่ 4 กิจกรรมการถ่ายทอดนวัตกรรมพร้อมใช้นวัตกรรมการใช้สีธรรมชาติในการผลิตผ้าพิมพ์พฤกษา 



 3. การพัฒนาลวดลายและผลิตภ ัณฑ์เช ิงสร ้างสรรค์ ห ัวใจสำคัญของการพัฒนากลุ่ม 
GoodsLuksi คือการสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ ผ่านการออกแบบลวดลายผ้าพิมพ์พฤกษา 5 ลวดลาย 
ได้แก่ พาราคีรี  สักคีรี  พฤกษาธาราคีรี วาราคีรี และอรุณคีรี  ลวดลายทั้งห้าเกิดจากการใช้พรรณไม้
ท้องถิ่น เช่น ใบยางพารา ใบสัก ใบโทงเทง ใบลูกเนียง มะเดื่อปล้อง ดอกบัวตอง ดอกดาวเรือง ฯลฯ มา
จัดวางเป็นงานศิลปะบนผืนผ้า โดยอาศัยศาสตร์การพิมพ์พฤกษา (Ecoprint) ควบคู่กับความเข้าใจ
ธรรมชาติของพืชพรรณในพื้นท่ี  ผลลัพธ์สำคัญ ได้แก่  ต้นแบบลวดลายเฉพาะกลุ่ม GoodsLuksi จำนวน 
5 ลวดลาย  พัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ เช่น ผ้าพันคอ หมวก กระเป๋า เสื้อยืด และกรอบรูป  เกิดการต่อ
ยอดวัสดุเหลือทิ้ง เช่น เศษผ้าและใบไม้ที่ใช้แล้ว เพื่อนำไปทำกระเป๋า งานตัดปะ และบาติกสีธรรมชาติ 
ตามแนวคิด Circular Economy  การพัฒนาลวดลายทำให้ GoodsLuksi มี อัตลักษณ์ชัดเจน สื่อสาร
เรื่องราวของลุ่มน้ำคีรีวง วิถีเกษตร และความสัมพันธ์ระหว่างคน–ป่า–น้ำ ผ่านงานผ้าอย่างมีคุณค่า 
(ภาพท่ี 5-6) 

  
ลวดลาย “พาราคีรี” ลวดลาย “สักคีรี” 

  
ลวดลาย “พฤกษาธาราคีรี” ลวดลาย “วาราคีรี” 

 
ลวดลาย “อรุณคีรี” 

ภาพที่ 5 ลวดลายผ้าอัตลักษณ์เชิงสร้างสรรค์ 



    

    

  

    

 

ภาพที่ 6 ผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ 



 4. การพัฒนานวัตกรท้องถิ ่น โครงการชี้ให้เห็นว่า กลุ่ม GoodsLuksi มีศักยภาพสูงในการ
พัฒนานวัตกรชุมชน เนื่องจากกลุ่มประกอบด้วยสมาชิกวัยหนุ่มสาวที่มีพลังการทำงานสูง สามารถเรียนรู้
เทคนิคใหม่ได้รวดเร็ว และมีความตั้งใจในการพัฒนาฝีมือ ผลลัพธ์คือการเกิด “นักนวัตกรชุมชนรุ่นใหม่” 
ที่สามารถทำหน้าที่ทั้งผลิต พัฒนา และถ่ายทอดความรู้แก่เครือข่ายอ่ืนได้ (ภาพท่ี 7) 

      

ภาพที่ 7 นวัตกรกลุ่ม GoodsLuksi 
 5. การส่งเสริมช่องทางตลาดและการรวมกลุ่มเป็นเครือข่ายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ การพัฒนา
เครือข่ายตลาดทำให้ GoodsLuksi สามารถเชื่อมโยงกับตลาดระดับจังหวัดและระดับประเทศ ผ่านการ
ขายออนไลน์ การออกบูธอีเวนท์ และการทำงานร่วมกับกลุ่มวิสาหกิจอ่ืน เช่น กลุ่มรัสติยาและกลุ่มนัยใบ 
โดยมีแนวคิดสำคัญคือ เป็น “คู่ค้า–คู่ขา–คู่แข่งขันเชิงสร้างสรรค์” (Co-opetition) แข่งขันกันพัฒนา
คุณภาพ แต่ร่วมกันพัฒนาตลาดและช่วยเหลือกันเมื่อจำเป็น กรณีสำคัญคือ กลุ่ม GoodsLuksi ได้เป็น
ผู้ผลิตผ้าพิมพ์พฤกษาในปริมาณมาก เพื่อส่งให้กลุ่มรัสติยาใช้ตัดเย็บเป็นสินค้าระดับพรีเมียม เป็นการ
กระจายรายได้ในเครือข่าย และทำให้เกิดระบบเศรษฐกิจชุมชนที่เข้มแข็งขึ้นอย่างเป็นรูปธรรม(ภาพที่ 7) 

  
  

 
ภาพที่ 8 ช่องทางตลาด 



 6. การสร้างชุมชนแห่งการเรียนรู้  โครงการได้สร้างกระบวนการเรียนรู้ร่วมกันระหว่างชุมชน–
มหาวิทยาลัย–เครือข่าย เป็นการสร้าง “Learning & Innovation Platform” ที่ทำให้ ชุมชนเรียนรู้จาก
งานวิจัย  มหาวิทยาลัยเรียนรู้จากภูมิปัญญาชาวบ้าน  นักศึกษาเรียนรู้จากการปฏิบัติจริง  เครือข่าย
เรียนรู้จากความร่วมมือระหว่างกัน  สำหรับ GoodsLuksi หมายถึงการก้าวสู่การเป็น “ศูนย์เรียนรู้ผ้า
พิมพ์พฤกษาเชิงสร้างสรรค์” ของพื้นที่ลานสกา และเป็นตัวแบบในการพัฒนาผ้า Ecoprint ของภาคใต้  
และส่งผลให้กลุ ่ม GoodsLuksi เติบโตจาก “ผู ้ผลิตผ้าพิมพ์พฤกษา” สู ่ “ผู ้สร้างนวัตกรรมผ้าเชิง
สร้างสรรค์ของลุ่มน้ำคีรีวง” ผลลัพธ์สำคัญ ได้แก่ 
  1) ผลลัพธ์ด้านองค์ความรู้  ได้องค์ความรู้ใหม่ด้านเทคนิคสีธรรมชาติ การพิมพ์พฤกษา 
และการพัฒนาลวดลาย เกิดนักนวัตกรชุมชนรุ่นใหม่ และเกิดต้นแบบลวดลาย 5 ลาย และผลิตภัณฑ์
ต้นแบบหลากหลายชนิด 
  2) ผลลัพธ์ด้านเศรษฐกิจ–สังคม  สามารถผลิตผลงานได้มากข้ึนและมีคุณภาพสูงขึ้น  มี
ช่องทางตลาดที่เข้มแข็งขึ้นและกระจายรายได้ในเครือข่าย  เสริมสร้างความร่วมมือระหว่างชุมชนต่าง ๆ 
  3) ผลลัพธ์ด้านอัตลักษณ์ท้องถิ่น  ผ้าพิมพ์พฤกษาของ GoodsLuksi กลายเป็นสื่อเชิง
วัฒนธรรมของลุ่มน้ำลานสกา  เรื่องราว คน–ป่า–น้ำ ถูกถ่ายทอดผ่านลวดลายผ้าอย่างมีความหมาย 
  4) ผลลัพธ์ด้านความยั่งยืนตามกรอบ BCG  การใช้ใบไม้ เศษผ้า และพืชพรรณท้องถิ่น
ช่วยลดของเสีย  เกิดผลิตภัณฑ์ใหม่จากวัสดุเหลือทิ้ง และระบบผลิตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
 โครงการนวัตกรรมการออกแบบเชิงสร้างสรรค์ผ้าพิมพ์พฤกษาสู่อัตลักษณ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น : 
ผ้าพิมพ์พฤกษาภูษาศิลป์เศรษฐกิจ BCG กลุ่มวิสาหกิจชุมชน GoodsLuksi ตำบลกำโลน อำเภอลานสกา  
จังหวัดนครศรีธรรมราชเป็นตัวอย่างของการบูรณาการองค์ความรู้วิทยาศาสตร์ ศิลปะ การออกแบบ 
นวัตกรรม และภูมิปัญญาท้องถิ่นอย่างลงตัว โดยมีมหาวิทยาลัยเป็นพี่เลี้ยง และชุมชน GoodsLuksi เป็น
ผู้เรียนรู้และผู้สร้างนวัตกรรมร่วมกัน ผลลัพธ์ที่เกิดขึ้นไม่ได้เป็นเพียงสินค้าผ้าพิมพ์พฤกษาที่สวยงาม แต่
เป็นการสร้าง “พลังชุมชนที่ยั่งยืน” ผ่านการเรียนรู้ร่วมกัน การสร้างอาชีพ การเพิ่มรายได้ และการ
สร้างอัตลักษณ์ท้องถิ่นเชิงวัฒนธรรม GoodsLuksi จึงไม่ใช่เพียงกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผลิตผ้าพิมพ์พฤกษา
อีกต่อไปแต่ได้พัฒนาเป็น ต้นแบบของงานศิลป์เช ิงนวัตกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของภาคใต้  
ที่สามารถต่อยอดสู่ตลาดและงานพัฒนาท้องถิ่นได้อย่างมั่นคงยั่งยืนในอนาคต 
 
5. แนวทางท่ีจะพัฒนาต่อไปในอนาคต  (20 คะแนน) 
 การพัฒนา “ผ้าพิมพ์พฤกษาภูษาศิลป์” ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน GoodsLuksi ตำบลกำโลน 
อำเภอลานสกา จังหวัดนครศรีธรรมราช ภายใต้มิติของนวัตกรรมการออกแบบเชิงสร้างสรรค์และอัต
ลักษณ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น ได้สะท้อนให้เห็นถึงศักยภาพของชุมชนในการผสานองค์ความรู้ด้านพืชพรรณสี
ธรรมชาติ ศิลปะการพิมพ์พฤกษา และภูมิปัญญาดั้งเดิมสู่การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยที่สอดคล้อง
กับแนวคิดเศรษฐกิจ BCG อย่างเป็นรูปธรรม อย่างไรก็ตาม เพื่อให้กลุ่ม GoodsLuksi สามารถพัฒนา
อย่างมั่นคง ยกระดับสู่การเป็นแหล่งผลิตผ้าเชิงวัฒนธรรมระดับภูมิภาค และเติบโตสู่ตล าดที่กว้างขึ้น
อย่างยั่งยืน จึงจำเป็นต้องกำหนดแนวทางพัฒนาระยะยาวที่ครอบคลุมทั้งด้านองค์ความรู้ เทคโนโลยี 
การออกแบบ การบริหารจัดการ การตลาด และการขยายผลสู่เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัด 



 5.1. การพัฒนานวัตกรรมลวดลายและผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เชิงลึก (Advanced Creative 
Design Development)  ในระยะต่อไป กลุ่ม GoodsLuksi ควรมุ่งพัฒนา “คอลเลกชันผ้าเชิงเรื่องเล่า 
(Narrative Textile Collection)” เพ่ือเพ่ิมมูลค่าเชิงวัฒนธรรมและความเป็นเอกลักษณ์ของลุ่มน้ำคีรีวง
ให้เด่นชัดยิ่งขึ้น การสร้างสรรค์ลวดลายใหม่ควรเชื่อมโยงกับองค์ประกอบของระบบนิเวศ วัฒนธรรม วิถี
ชุมชน เช่น ชุดลายตามฤดูกาล ลายตามเส้นทางน้ำ ลายอัตลักษณ์ผลไม้พื้นถิ่น ลายประเพณี หรือวิถี
เกษตรกรรมในพื้นที่ นอกจากนี้ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ควรขยายจากผ้าแฟชั่นสู่ ของแต่งบ้าน งานดีไซน์
ร่วมสมัย ของที่ระลึกระดับพรีเมียม รวมถึงผลิตภัณฑ์เชิงศิลปะ (Artisanal Collections) เพื่อให้เกิด
ความหลากหลายของสินค้าที่ตอบโจทย์กลุ่มผู้บริโภคสมัยใหม่ 
 5.2. การวิจ ัยและพัฒนาสีธรรมชาติอย่างเป็นระบบ (Natural Dye R&D Program)  แม้ 
GoodsLuksi มีฐานความรู้ด้านสีธรรมชาติแล้ว แต่ในอนาคตจำเป็นต้องสร้าง “ห้องทดลองสีชุมชน 
(Community Dye Lab)” เพ่ือพัฒนาสูตรสกัดสีที่มีความคงทนสูง สามารถผลิตซ้ำได้ และเพ่ือศึกษาพืช
พรรณใหม่ ๆ ที่ให้เฉดสีเฉพาะถิ่นมากยิ่งขึ้น เช่น การวิเคราะห์สารแทนนิน การทดลองอัตราส่วนการ
สกัด การควบคุม pH และการทดสอบความคงทนต่อการซัก-แสงแดด-เหงื่อ ตลอดจนทดลองใช้พืชชนิด
ใหม่จากพ้ืนที่รอบลานสกาและคีรีวงเพ่ือสร้าง “เฉดสีประจำถิ่น” ซึ่งจะช่วยยกระดับมาตรฐานสินค้าและ
เพ่ิมศักยภาพการแข่งขันในตลาดระดับสูง 
 5.3. การยกระดับศูนย์เรียนรู้สู่ Creative Learning Hub ระดับจังหวัด  กลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
GoodsLuksi ได้เริ่มเป็นศูนย์เรียนรู้แล้ว แต่ในอนาคตสามารถพัฒนาให้เป็น “ศูนย์สร้างสรรค์ผ้าพฤกษา
ศิลป์ของภาคใต้” โดยมีบทบาทท้ังด้าน 

• การจัดอบรมเชิงปฏิบัติการสำหรับโรงเรียน มหาวิทยาลัย นักท่องเที่ยว 
• การเป็นพ้ืนที่ทดลองนวัตกรรมร่วม (Co-creation Space) 
• การพัฒนาหลักสูตรผ้าพิมพ์พฤกษาภูษาศิลป์ระดับมาตรฐาน 
• การเป็นแหล่งเรียนรู้สำหรับนักออกแบบ หรือนักสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ 

 การพัฒนาดังกล่าวไม่เพียงเสริมรายได้ แต่ช่วยสร้างรากฐานของ “เศรษฐกิจสร้างสรรค์ชุมชน” 
ที่ต่อยอดได้อย่างยั่งยืน 
 5.4. การจัดทำมาตรฐานผลิตภัณฑ์และการควบคุมคุณภาพ (Quality Standardization) 
เพ่ือให้ผ้าพิมพ์พฤกษาภูษาศิลป์ของ GoodsLuksi มีความน่าเชื่อถือในตลาดสากล จำเป็นต้องสร้างระบบ
มาตรฐาน เช่น 

• มาตรฐานความคงทนของสี 
• มาตรฐานการผลิตที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
• ระบบติดตามย้อนกลับ (Traceability) เช่น ระบุวันผลิต ชนิดใบไม้ที่ใช้ เทคนิคเฉพาะ 
• การตรวจสอบคุณภาพ (QC) ทุกผืน 

 นอกจากนี้ควรพัฒนา “ตรารับรองอัตลักษณ์ลุ่มน้ำคีรีวง (Kiriwong Botanical Heritage 
Textile)” เพ่ือสร้างความโดดเด่นและคุณค่าทางการตลาด 
 5.5. การพัฒนาแบรนด์และการส ื ่อสารอัตล ักษณ์ (Branding & Cultural Storytelling) 
แนวทางสำคัญในอนาคตคือการพัฒนาแบรนด์ GoodsLuksi ให้เป็นแบรนด์วัฒนธรรมร่วมสมัย โดยเน้น 

• การสร้างเรื่องเล่า (Storytelling) ของลวดลายแต่ละแบบ 



• การถ่ายภาพสินค้าอย่างมืออาชีพ 
• การออกแบบบรรจุภัณฑ์ร่วมสมัย 
• การผลิตสื่อวิดีโอเพ่ือสื่อสารกระบวนการผลิตและภูมิปัญญาชุมชน 

 แบรนด์ที่แข็งแรงจะทำให้ผลิตภัณฑ์มีคุณค่าเชิงวัฒนธรรมสูงขึ้น และสามารถเข้าถึงตลาด
นักท่องเที่ยว ตลาดออนไลน์ และงานแสดงสินค้าระดับประเทศได้อย่างต่อเนื่อง 
 5.6. การขยายตลาดสู ่ระดับพรีเมียมและ Creative Economy  เพื ่อให้กลุ ่มเติบโตในเชิง
เศรษฐกิจ จำเป็นต้องพัฒนาช่องทางขายออนไลน์ระดับมืออาชีพ  การขยายตลาดไปยังร้านของฝาก
ระดับจังหวัด  การเจรจาความร่วมมือกับผู้ประกอบการแฟชั่นท้องถิ่น และการพัฒนาสินค้าพรีเมียม
สำหรับงานประชุม งานสัมมนา หรือสินค้าเชิงวัฒนธรรม  นอกจากนี้ควรพิจารณาเข้าสู่ตลาด OTOP 
Premium, OTOP นวัตวิถี และตลาดของขวัญวัฒนธรรม เพ่ือสร้างความม่ันคงของรายได้ในระยะยาว 
 5.7. การพัฒนาระบบบริหารจัดการและสหกรณ์ชุมชน อนาคตของกลุ ่มวิสาหกิจชุมชน 
GoodsLuksi ควรมุ่งสู่การสร้างโครงสร้างบริหารจัดการที่เข้มแข็ง ได้แก่  ระบบบัญชีชุมชนที่โปร่งใส  
ระบบแบ่งงานและแบ่งรายได้อย่างเป็นธรรม  การวางแผนการผลิตตามฤดูกาล  การสร้างกองทุนเพ่ือ
การพัฒนานวัตกรรม และการจัดทำคู่มือกระบวนการผลิตสำหรับสมาชิกใหม่   สิ่งนี้จะทำให้กลุ่มมี
ความสามารถในการขยายตัวโดยไม่สูญเสียคุณภาพหรืออัตลักษณ์ 
 5.8. การพัฒนาเยาวชนและสืบทอดภูมิปัญญา (Youth & Heritage Continuity)  เพื่อให้ผ้า
พิมพ์พฤกษาเป็นวัฒนธรรมร่วมสมัยที่ยั ่งยืน ควรจัดโครงการฝึกอบรมเยาวชนในพื้นที่   ร่วมมือกับ
โรงเรียนในอำเภอลานสกา  พัฒนาหลักสูตรศิลปะท้องถิ่นร่วมกับมหาวิทยาลัย และส่งเสริมให้เยาวชนมี
บทบาทในการออกแบบและสื่อสารแบรนด์  การสร้างคนรุ่นใหม่จะแน่ใจได้ว่าภูมิปัญญาชุมชนไม่หยุดอยู่
เพียงรุ่นปัจจุบัน แต่จะเติบโตต่อเนื่องในอนาคต 
 5.9. การขยายผลสู่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism Development) ผ้าพิมพ์
พฤกษาภูษาศิลป์มีศักยภาพในการต่อยอดสู ่โปรแกรม workshop สำหรับนักท่องเที ่ยว  เส้นทาง
ท่องเที่ยวเรียนรู้พืชพรรณสีธรรมชาติ  การท่องเที่ยววิถีชุมชนแบบยั่งยืน  และการจัดนิทรรศการผ้าพิมพ์
พฤกษาของลุ่มน้ำคีรีวง  การพัฒนาในมิตินี้จะทำให้ GoodsLuksi เป็นส่วนหนึ่งของระบบเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ของจังหวัดนครศรีธรรมราชและภาคใต้ 
 แนวทางการพัฒนาต่อไปในอนาคตของกลุ่ม GoodsLuksi มุ่งสู่การยกระดับจาก “กลุ่มผลิตผ้า
พิมพ์พฤกษา” ไปสู่ ศูนย์สร้างสรรค์ผ้าพฤกษาภูษาศิลป์ระดับภูมิภาค  โดยยึดหลักนวัตกรรมเชิง
สร้างสรรค์ ภูมิปัญญาท้องถิ่น และโมเดลเศรษฐกิจ BCG เพื่อสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีคุณค่าในเชิงวัฒนธรรม 
เศรษฐกิจ และความยั่งยืน การพัฒนาในแนวทางนี้จะทำให้ GoodsLuksi เป็นต้นแบบของการพัฒนา
เศรษฐกิจฐานรากด้วยทุนวัฒนธรรมในพื้นที่ภาคใต้ และเป็นรากฐานสู่การเติบโตที่มั่นคงของชุมชนใน
ระยะยาว 
 
 
 


